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ИЗВЕЩЕНИЕ

руководствуясь решением комиссии Управления федеральной 

антимонопольной службы по Ульяновской области 

от 05.06.2014 по делу № 11013/04-2014, 

а также предписанием Управления 

федеральной антимонопольной службы 

по Ульяновской области от 10.06.2014 № 28 

Комитет по управлению городским имуществом, земельными ресурсами, архитектуры и градостроительства администрации города Ульяновска (г. Ульяновск, ул. Гончарова, 38/8)

вносит следующие изменения в извещение от 17.04.2014 о проведении конкурса по продаже права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся 
в собственности муниципального образования «город Ульяновск», либо на земельном участке на территории муниципального образования «город Ульяновск», государственная собственность на который не разграничена:
	№ Лота
	Сумма задатка, руб.
	Срок внесения задатка
	Назначение платежа
	Реквизиты счёта для перечисления задатка
	Порядок возврата задатка

	Лот №1
	317 020,76
	С 15 июля 2014 по 13 августа 2014 включительно

Внесение задатка третьими лицами не допускается


	В назначении платежа укажите номер лота за который производится платёж
	УФК по Ульяновской области (Комитет по управлению городским имуществом, земельными ресурсами, архитектуры и градостроительства администрации города Ульяновска,
л/с 05683101500): р/счет 40302810873083000001 в ГРКЦ ГУ Банка России по Ульяновской области г. Ульяновск, БИК 047308001. ИНН 7303006082,                   КПП 732501001
	Задаток возвращается участникам конкурса, за исключением его победителя, и участника конкурса, занявшего второе место, в течение 5 рабочих дней со дня подписания протокола конкурса.
Задаток, внесенный участником конкурса, занявшим второе место, возвращается такому участнику в течение 5 рабочих дней со дня представления победителем конкурса платежного документа, подтверждающего оплату цены за право заключения Договора.

	Лот №2
	612 034,80
	
	
	
	

	Лот №3
	644 738,56
	
	
	
	

	Лот №4
	647 143,20
	
	
	
	

	Лот №5
	195 339
	
	
	
	

	Лот №6
	574 067,92
	
	
	
	

	Лот №7
	595 668,80
	
	
	
	

	Лот №8
	191 349,60
	
	
	
	

	Лот №9
	575 088,86
	
	
	
	

	Лот №10
	188 239,20
	
	
	
	

	Лот №11
	309 283,76
	
	
	
	

	Лот №12
	436 566,18
	
	
	
	

	Лот №13
	290 872,40
	
	
	
	

	Лот №14
	256708
	
	
	
	

	Лот №15
	617 944,56
	
	
	
	

	Лот №16
	58 060,80
	
	
	
	

	Лот №17
	122 910,80
	
	
	
	

	Лот №18
	108 874
	
	
	
	

	Лот №19
	141 563,20
	
	
	
	

	Лот №20
	70 768
	
	
	
	

	Лот №21
	77872,12
	
	
	
	

	Лот №22
	92 804,46
	
	
	
	

	Лот №23
	28 914
	
	
	
	

	Лот №24
	30 752,96
	
	
	
	

	Лот №25
	41 472
	
	
	
	


Организатор конкурса: 

Комитет по управлению городским имуществом, земельными ресурсами, архитектуры и градостроительства администрации г. Ульяновска 

Место нахождения: Ульяновская область, г. Ульяновск, ул. Гончарова, д.38/8.

Почтовый адрес: 432017, Ульяновская область, г. Ульяновск, ул. Гончарова, д.38/8.
Адрес электронной почты: kugi@inbox.ru
тел. 8 (8422) 27-10-52, факс: 8 (8422) 41-32-46.

Информация о проведении конкурса, а также разбивочные чертежи размещены на официальном сайте администрации г. Ульяновска по адресу: www.ulmeria.ru, раздел «Торги», сайте Организатора конкурса: www.kugiz.ru, газете «Ульяновск сегодня».
Заявки принимаются в Комитете по управлению городским имуществом, земельными ресурсами, архитектуры и градостроительства администрации г. Ульяновска по адресу: г. Ульяновск ул. Гончарова, 38/8 (каб.  31)  с 15 июля 2014 по 13 августа 2014 г. включительно в рабочие дни и часы с 8 час. 00 мин. до 12 час. 00 мин. и с 13 час. 00 мин. до 17 час. 00 мин.
Заседание комиссии по вопросу рассмотрения заявок и допуска к участию в конкурсе состоится 18 августа 2014 г. в 15 час. 00 мин. по адресу г. Ульяновск ул. Гончарова, 38/8, каб. 29.

· Начало конкурса – 27 августа 2014 г. в 10 час. 00 мин. по адресу: г. Ульяновск, ул. Гончарова, 38/8 (каб. №29).

· Место и срок подведения результатов конкурса – 03 сентября 2014 г. по адресу: г. Ульяновск, ул. Гончарова, 38/8 (каб. №29).
УСЛОВИЯ УЧАСТИЯ В КОНКУРСЕ:

Участником конкурса может быть любое юридическое лицо независимо от организационно-правовой формы собственности или любое физическое лицо, в том числе индивидуальный предприниматель.

Требования к содержанию, составу и форме заявки на участие в конкурсе.

Для участия в конкурсе лица, желающие принять в нем участие (далее – Претенденты), подают Организатору конкурса заявку (приложение № 1) на участие в конкурсе. Заявка на участие в конкурсе может быть подана Претендентом лично или через своего представителя либо направлена по почте.

Заявка на участие в конкурсе подается в установленный в извещении о проведении конкурса срок, по форме, указанной в извещении о проведении конкурса и должна содержать:

1) следующие сведения о Претенденте:

а) – для юридических лиц – фирменное наименование (наименование), указание на организационно-правовую форму, адрес местонахождения, почтовый адрес, номер контактного телефона (при наличии), адрес электронной почты (при наличии), индивидуальный номер налогоплательщика, сведения о руководителе Претендента (наименование должности, фамилия, имя, отчество, реквизиты документа, подтверждающего полномочия руководителя);

б) – для физических лиц – фамилия, имя, отчество, сведения о месте жительства, индивидуальный номер налогоплательщика, номер контактного телефона (при наличии), адрес электронной почты (при наличии).

В) информацию об общей площади информационных полей рекламных конструкций, разрешения на установку которых были выданы этому лицу и (или) его аффилированным лицам на территории муниципального образования «Город Ульяновск», если разрешения являются действующими на дату подачи заявки;

2) следующие приложения:

а) полученную не ранее чем за шесть месяцев до дня размещения извещения о проведении конкурса выписку из Единого государственного реестра юридических лиц или копию такой выписки, заверенную Претендентом  (для юридического лица); полученную не ранее чем за шесть месяцев до дня размещения извещения о проведении конкурса выписку из Единого государственного реестра индивидуальных предпринимателей или копию такой выписки, заверенную Претендентом (для физического лица, являющегося индивидуальным предпринимателем);

б) документ, подтверждающий полномочия лица на осуществление действий от имени Претендента (в случае подачи заявки представителем Претендента);

в) заверенные Претендентом копии учредительных документов Претендента со всеми изменениями (для юридических лиц);

г) решение об одобрении совершения крупной сделки, либо его заверенную копию в случае, если требование о необходимости наличия такого решения для совершения крупной сделки установлено законодательством Российской Федерации, учредительными документами юридического лица, и если для Претендента заключение договора, внесение задатка являются крупной сделкой;

д) заявление об отсутствии решения о ликвидации Претендента (для юридического лица), об отсутствии решения о приостановлении деятельности  Претендента в порядке, предусмотренном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях (для юридических лиц и индивидуальных предпринимателей), об отсутствии решения арбитражного суда о введении в отношении 
Претендента процедуры банкротства;

е) документ, подтверждающий отсутствие у Заявителя задолженности по начисленным налогам, сборам и иным обязательным платежам в бюджеты любого уровня или государственные внебюджетные фонды;

ж) документ, подтверждающий внесение задатка;

з) запечатанный конверт с конкурсными предложениями (приложение № 2), составленными по форме их представления, содержанию и составу, указанных в извещении о проведении конкурса, с прилагаемыми к ним:

- дизайн-проектами рекламных конструкций, предполагаемых к размещению на месте их установки;

- чертежами общего вида рекламных конструкций с указанием их основных размеров;

- описанием рекламных конструкций с указанием материалов их изготовления (наименования, обозначения, технических характеристик) и освещения;

- перечнем оснащения рекламной конструкции и места ее установки;

- цветными эскизами, предусмотренными оценками архитектурно-художественных предложений. 

На конверте указывается номер лота и дата проведения конкурса.

Претендент вправе подать только одну заявку на участие в конкурсе в отношении каждого лота, выставляемого на конкурс.

Каждая заявка на участие в конкурсе, поступившая в срок, указанный в настоящем извещении, регистрируется Организатором конкурса в журнале регистрации заявок на участие в конкурсе. В случае подачи заявки на участие в конкурсе Претендентом лично или через своего представителя, заявка регистрируется в день подачи заявки. Если заявка на участие в конкурсе направлена Претендентом по почте, заявка регистрируется в день ее поступления Организатору конкурса.

Заявки на участие в конкурсе, поступившие Организатору конкурса после окончания установленного срока подачи заявок на участие в конкурсе, в том числе направленные по почте заблаговременно, но поступившие Организатору конкурса после срока окончания подачи заявок, не рассматриваются и в день поступления возвращаются Претендентам, подавшим такие заявки, путем вручения под расписку Претенденту либо его представителю, представившим заявку на участие в конкурсе, либо путем отправки заказным письмом в случае получения заявки на участие в конкурсе по почте или при отказе указанных в настоящем пункте лиц от получения возвращаемой заявки на участие в конкурсе, поступившей после окончания срока подачи заявок на участие в конкурсе, производится запись в журнале регистрации заявок на участие в конкурсе.

Критерии определения победителей: 

Оценка и сопоставление конкурсных предложений проводятся Комиссией по следующим критериям:

1) ценовое предложение участника конкурса (форма представления, содержание и состав - приложение №2);

2) архитектурно-художественные предложения участников конкурса (форма представления, содержание и состав - приложение №2);
 Оценка ценового предложения производится по формуле:

Pai = ((Pi – P) / P i), где:

Pai – оценка ценового предложения участника конкурса;

Pi – цена, предложенная участником конкурса;

P – начальная цена лота.

Оценка архитектурно-художественных предложений производится по формуле:

Xpai = (X1 + X2 + X3+Х4+Х5), где:

Xpai – оценка архитектурно-художественного предложения участника конкурса.

При этом, оценка архитектурно-художественных предложений по Х1,Х2,Х3,Х4,Х5 производится следующим образом:

X1 – оценка предложений, касающихся освещения  информационного поля рекламной конструкции. 
Х1 = количество баллов, определенных по следующей формуле:  (Х1 мин. / Х1 j) х 10 = Y баллов, где:
Х1 мин. – минимальное предложение из предложений по показателю мощности по соответствующему лоту, сделанных участниками конкурса, расчет которого осуществляется по формуле (с последующим сопоставлением и определением минимального предложения): общая потребляемая мощность осветительных приборов на одну сторону информационного поля всех освещаемых рекламных конструкции по лоту деленное на общее количество освещаемых рекламных конструкций, предложенных участником. 
Х1 j –предложение показателя мощности участника конкурса, предложение которого оценивается, определяется по формуле: общая потребляемая мощность осветительных приборов на одну сторону информационного поля всех освещаемых рекламных конструкции по лоту деленное на общее количество освещаемых рекламных конструкций по лоту, предложенных оцениваемым участником.
Y – полученное значение по предложению Х1 в баллах. 
При этом полученное значение Y снижается на 0,5 баллов в случае отсутствия предложения по освещению в темное время суток до 10% включительно от количества рекламных конструкций, от 10% до 20% включительно – оценка снижается на 1 балл, от 20% до 30% включительно – оценка снижается на 3 балла, от 30% и выше – оценка снижается на 5 баллов. При получении отрицательного значения – оценка проставляется в 0 баллов.

Оценка по X2 – оценка предложений, касающихся оформления рекламной конструкции к праздничным дням. 

Значение критерия Х2 определяется как сумма показателей Х21, Х22, Х23, Х24, Х25: 

Показатель Х21  - цветные эскизы праздничного оформления рекламной конструкции - качественность исполнения эскизов, соответствие тематики оформления рекламной конструкции к соответствующему празднику, соответствие количества предлагаемых эскизов праздничным датам. Оценивается от 0 до 2 баллов. При этом под качественностью исполнения эскиза праздничного оформления рекламной конструкции подразумевается – оригинальность, соответствие оформления праздничной дате, эстетичность.     

Максимально оценивается предложение с наиболее качественно исполненными эскизами, соответствующие тематике оформления рекламной конструкции к соответствующему празднику, соответствующие количеству предлагаемых эскизов праздничным датам. 

При несоответствии тематики оформления рекламной конструкции к соответствующему празднику, несоответствия количества предлагаемых эскизов праздничным датам, некачественном оформлении – показатель оценивается в 0 баллов.

Иные предложения оцениваются в 1 балл.

Показатель  Х22 (количество праздничных дат, к которым украшаются рекламные конструкции) оценивается  от 0 до 2 баллов. Максимально оценивается  предложение с указанным наибольшим предложением по количеству праздничных дат, к которым украшается рекламная конструкция: 
Предложение по  оформлению РК к следующим праздникам: Новый год; День защитника Отечества; Международный женский день; День Победы; День города; День России; День народного единства – 1 балл.
Предложение оформления  рекламной конструкции к 8 и более  праздничным датам  (в том числе  к  праздникам: Новый год; День защитника Отечества; Международный женский день; День Победы; День города; День России;  День народного единства) – 2 балла.
Предложение по оформлению РК с менее чем 7 праздничными днями – 0 баллов.   
Показатель  Х23  (показатель срока и  периода оформления рекламной конструкции к праздничным дням)  оценивается от 0 до 2 баллов. 
Максимально оценивается  предложение с установленными периодами: при сроке и периоде праздничного оформления  рекламных конструкций к Новому году - не менее чем за 15 дней до начала праздника и  не менее 10 дней после праздника,  к Дню Победы -  не менее чем за 10 дней до начала праздника и  не менее 3 дней после праздника;  к Дню города и Дню России – не менее чем за 5 дней до начала праздника и не менее 2 дней после окончания праздничной даты,  к Дню защитника Отечества,  Международному женскому  дню,  Дню народного единства – не 
менее чем за 3 дней до начала праздника и не менее 1 дня  после окончания праздника, к остальным праздничным датам  - не менее чем за 2 дня до начала и не менее 1 дня  после окончания праздника.
Предложение участника при сроке и периоде праздничного оформления  рекламных конструкций к Новому году - не менее чем за 8 дней до начала праздника и  не менее 8 дней после праздника,  к Дню победы  не менее чем за 5 дней до начала праздника и  не менее 2 дней после праздника;  к Дню города и Дню России,  к Дню защитника Отечества,  Международному женскому  дню,  Дню народного единства – не менее чем за 2 дня до начала праздника и не менее 1дня  после окончания праздника, к остальным праздничным датам  - не менее чем за 1 день до начала и не менее 1 дня  после окончания праздника – 1 балл.
Иные предложения участников конкурса оцениваются  в 0 баллов.
Показатель Х24 (территория оформления рекламных конструкций к праздничным датам)  оценивается от 0 до 2 баллов. 
Максимально оценивается предложение участника  с большим   количеством улиц, входящих в состав лота, на которых предлагается украшать рекламные конструкции. Оценка предложений  участников рассчитывается по формуле: (Х24i/Х24max)х2 = Y баллов, где  Х24i – предложение участника по количеству улиц, входящих в состав лота, на которых предлагается украшать рекламные конструкции, Х24max  - максимальное предложение по количеству улиц, входящих в состав лота, на которых предлагается украшать рекламные конструкции из предложений, сделанных участниками конкурса по оцениваемому лоту.  
Показатель Х25 (показатель количества оформляемых рекламных конструкций к праздничным датам) оценивается членами комиссии от 0 до 2 баллов. 
Максимально оценивается заявка с максимальным количеством  рекламных конструкций, украшаемых  ко всем предлагаемым  праздничным дням. 
Оценка предложения  участника, содержащегося в заявке, рассчитывается по формуле: (Х25i/Х25max)х2 = Y баллов, где  Х25i – предложение участника по количеству оформляемых рекламных конструкций к праздничным датам, Х25max  - максимальное предложение по количеству оформляемых рекламных конструкций к праздничным датам из предложений, сделанных участниками конкурса по оцениваемому лоту.  
Оценка по X3 – оценка предложений, касающихся благоустройства места установки рекламной конструкции.  Значение критерия Х3 определяется суммой показателей Х31-Х33:
Показатель Х31 - работы по восстановлению покрытия (в том числе газона, покрытия тротуара) в месте установки рекламной конструкции  оцениваются от 0 до 1,5 баллов: 
- работы по восстановлению покрытия (в том числе газона, покрытия тротуара) в месте установки рекламной конструкции в течение не более 5 дней – 1 балл; 
- работы по восстановлению покрытия (в том числе газона, покрытия тротуара) в месте установки рекламной конструкции с применение декоративных отделочных материалов (плитка, щебень с ограждениями, природный камень, иной декоративный материал) либо дополнительного озеленения (газоны, цветники, зеленые насаждения) с последующим его содержанием и  обслуживанием  в течение не более 5 дней – 1,5 балла. 
Показатель Х32 - работы по содержанию территории оценивается от 0 до 3,5 баллов: 
- уборка мусора, наледи, грязи, опавшей листвы  - 2 раза в неделю,  кошение травы – 2 раза в месяц – 3,5 балла; 
- уборка мусора, наледи, грязи, опавшей листвы – 1 раз в неделю, кошение травы – 2 раза в месяц – 2 балла; 
- уборка мусора, наледи, грязи, опавшей листвы – 1 раз в 2 недели,  кошение травы – 1 раз в месяц – 1 балл; 

Показатель Х33 – работы по обслуживанию рекламной конструкции:  

- мониторинг - еженедельно, устранение повреждений рекламной конструкции (в том числе ремонт, замена поврежденных, изношенных конструктивных и декоративных элементов, дополнительного оснащения, благоустройства, если таковое указано участником конкурса в конкурсных предложениях), очистка рекламных конструкций  от объявлений, иных посторонних элементов (в том числе граффити), загрязнений - в срок не более 3 дней,  мойка рекламных конструкций - 1 раз в 2 недели, демонтаж поврежденных изображений (материалов) - в течение  не более 4 часов с момента обнаружения или получения соответствующего сообщения, покраска рекламной конструкции, дополнительного оснащения, благоустройства, если таковое указано участником конкурса в конкурсных предложениях -  по мере необходимости  с учетом технического и эстетического состояния, но не реже 1 раза в год -  5 баллов;
- мониторинг - еженедельно, устранение повреждений рекламной конструкции (в том числе ремонт, замена поврежденных, изношенных конструктивных и декоративных элементов, дополнительного оснащения, благоустройства, если таковое указано участником конкурса в конкурсных предложениях), очистка рекламных конструкций  от объявлений, иных посторонних элементов (в том числе граффити), загрязнений - в срок не более 5 дней,  мойка рекламных конструкций - 1 раз в месяц, демонтаж поврежденных изображений (материалов) - в течение  не более 8 часов с момента обнаружения или получения соответствующего сообщения, покраска рекламной конструкции, дополнительного оснащения, благоустройства, если таковое указано участником конкурса в конкурсных предложениях -  по мере необходимости  с учетом технического и эстетического состояния, но не реже 1 раза в год -  2 балла.

- мониторинг - еженедельно, устранение повреждений рекламной конструкции (в том числе ремонт, замена поврежденных, изношенных конструктивных и декоративных элементов, дополнительного оснащения, благоустройства, если таковое указано участником конкурса в конкурсных предложениях), очистка рекламных конструкций  от объявлений, иных посторонних элементов (в том числе граффити), загрязнений - в срок не более 7 дней,  мойка рекламных конструкций - 1 раз в квартал, демонтаж поврежденных изображений (материалов) - в течение  не более 1 рабочего дня с момента обнаружения или получения соответствующего сообщения, покраска рекламной конструкции, дополнительного оснащения, благоустройства, если таковое указано участником конкурса в конкурсных предложениях - по мере необходимости  с учетом технического и эстетического состояния, но не реже 1 раза в год -  1 балл.

Х4 – оценка предложений по использованию информационных полей рекламной конструкции в период, когда на них не размещаются рекламные изображения, социальная реклама, праздничные плакаты. Значение критерия определяется как сумма показателей Х41-Х43. Оцениваются  и сопоставляются членами комиссии  качество исполнения  и содержание  эскизов, которыми закрываются  пустующие стороны рекламной конструкции по следующим показателям: 

Х41 – качество исполнения предлагаемых эскизов, передача идеи посредством визуальных образов в сочетании  с читабельным  графическим текстом и целостным  композиционным, цветовым наполнением эскиза - 3 балла.

Оценка снижается на 1 балл в случае отсутствия одного из элементов - визуальных образов, читабельного  графического текста, целостности  композиции, цветового наполнения эскиза.

Оценка снижается на 2 балла в случае отсутствия двух элементов - визуальных образов, читабельного  графического текста, целостности  композиции, цветового наполнения эскиза.

При отсутствии более двух элементов качественности - визуальных образов, читабельного  графического текста, целостности  композиции, цветового наполнения эскиза – оценка 0 баллов.   

Х42 - социальная значимость предлагаемой тематики, в том числе утверждение гражданских и нравственных идеалов в обществе.

Максимально оцениваются предложения, соответствующие тематике (социальная значимость, в том числе утверждение гражданских и нравственных идеалов в обществе) - 5 баллов, предложения, не отвечающие предлагаемой тематике – 0 баллов.  

Х43 – новизна (оригинальность) реализации предлагаемой тематики (идеи) через содержательное своеобразие эскиза.

Максимально оцениваются предложения, отвечающие требованиям - новизна (оригинальность) реализации предлагаемой тематики (идеи) через содержательное своеобразие эскиза - 2 балла, предложения, не отвечающие требованиям – 0 баллов.  

Х5 - оценка предложений, касающихся технического исполнения и оснащения рекламной конструкции осуществляется по следующим показателям: 

Х51 – оценивается внешний вид  рекламной конструкции  (эстетичность рекламной конструкции, антивандальность, наличие декоративных элементов для закрытия конструктивных элементов жесткости и крепления) от 0 до 4-х баллов. 

Х52 – оцениваются конструктивные особенности рекламной конструкции (удобство монтажа/демонтажа и  транспортабельность рекламной конструкции, наличие элементов, обеспечивающих   электробезопасность,  элементов обеспечивающих безопасность работ на высоте, использование функциональных конструктивных  элементов рекламной конструкции для выполнения технических характеристик типов и видов конструкций) – от 0 до 4-х баллов.  

Х53 – оценивается  дополнительное оснащение  рекламной конструкции  -    возможность  использования для обеспечения и  повышения комфортности условий проживания граждан города Ульяновска, решения общественных, социальных или иных городских задач, эффективность использования, соответствие внешнего вида устанавливаемого дополнительного оснащения архитектурной застройке в месте его установки - 2 балла.

Оценка снижается на 1 балл в случае отсутствия одного из элементов - обеспечения и  повышения комфортности условий проживания граждан города Ульяновска, решения общественных, социальных или иных городских задач, эффективности использования, соответствия внешнего вида устанавливаемого дополнительного оснащения архитектурной застройке в месте его установки.
Претендент самостоятельно определяет необходимость представления в составе заявки конкурсных предложений по критериям Х1 – Х5.

Если участником конкурса не представлены конкурсные предложения по отдельным критериям Х1-Х5, и/или конкурсные предложения по данным конкурсным критериям  не соответствуют форме, содержанию или составу, установленным в извещении о проведении конкурса, и/или конкурсные предложения не соответствуют техническим характеристикам  типов и видов  рекламных конструкций для муниципального образования  «город Ульяновск», утвержденных Постановлением администрации города Ульяновска « «Об утверждении схемы размещения  рекламных конструкций  на территории муниципального образования  «город Ульяновск»от 03.04.2014г. № 1406 (далее - технические характеристики типов и видов рекламных конструкций), значения по соответствующим конкурсным критериям оцениваются в  0 баллов. 

При выявлении  противоречивых, недостоверных сведений по отдельным предложениям, входящим в состав конкурсных предложений,  такие противоречивые предложения оцениваются в 0 баллов. 

При получении дробного значения по критериям Х1 – Х5 соответствующее значение окру​гляется до одного знака после запятой по математическим правилам округления.

Победителем конкурса признается лицо, набравшее наибольший итоговый показатель оценки конкурсных предложений.

Организатор конкурса вправе принять решение о внесении изменений в извещение о проведении конкурса не позднее, чем за пять календарных дней до даты окончания подачи заявок на участие в конкурсе. В течение трех рабочих дней с даты принятия указанного решения такие изменения размещаются Организатором конкурса на сайте Организатора конкурса, официальном сайте администрации города Ульяновска в сети «Интернет», а также публикуются в газете «Ульяновск сегодня». При этом срок подачи заявок на участие в конкурсе должен быть продлен таким образом, чтобы с даты размещения на сайте Организатора конкурса, официальном сайте администрации города Ульяновска в сети «Интернет», публикации в газете «Ульяновск сегодня» внесенных изменений в извещение о проведении конкурса до даты окончания подачи заявок на участие в конкурсе он составлял не менее десяти календарных дней.
Организатор конкурса вправе отказаться от проведения конкурса не позднее, чем за пять календарных дней до даты окончания срока подачи заявок на участие в конкурсе.

Претендент, подавший заявку на участие в конкурсе, вправе отозвать такую заявку в любое время до установленных даты и времени проведения конкурса, уведомив об этом в письменной форме Организатора конкурса.

Основаниями для отказа в допуске к участию в конкурсе являются:

а) несоответствие заявки и прилагаемых к ней приложений, предусмотренных настоящим извещением;

б) невнесение задатка, предусмотренного в настоящем извещении о проведении конкурса на дату рассмотрения заявок. При этом, под внесением Претендентом задатка понимается поступление полной суммы задатка на счет, указанный в извещении о проведении конкурса;

в) преимущественное положение Претендента в сфере распространения наружной рекламы на момент рассмотрения заявки на участие в конкурсе;

г) недостоверность сведений, содержащихся в поданных документах.

Последствия признания конкурса несостоявшимся

В случае, если конкурс признан несостоявшимся по причине признания участником конкурса только одного Претендента, Организатор конкурса обязан заключить Договор с лицом, признанным единственным участником конкурса на условиях, которые предусмотрены заявкой на участие в конкурсе.

В случае, если конкурс признан несостоявшимся в связи с отсутствием заявок, либо в связи с принятием решения об отказе в допуске к участию в конкурсе всех Претендентов, Организатор конкурса вправе объявить о проведении нового конкурса в установленном порядке. При этом в случае объявления нового конкурса Организатор конкурса вправе изменить условия конкурса.

Порядок заключения Договора

Победитель конкурса в течение пяти рабочих дней со дня опубликования в газете «Ульяновск сегодня» результатов конкурса  представляет Организатору конкурса платежный документ, подтверждающий оплату цены за право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции по результатам конкурса.

Организатор конкурса в течение пяти рабочих дней со дня представления победителем конкурса платежного документа, подтверждающего оплату цены за право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, заключает Договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, при этом в договор включаются предложенные победителем конкурса конкурсные предложения в качестве условий договора. В указанный срок победитель конкурса обязан передать Организатору конкурса подписанный со своей стороны Договор.
Организатор конкурса обязан отказаться от заключения Договора с победителем конкурса в случае установления факта:

1) Проведения ликвидации юридического лица или принятия арбитражным судом решения о признании участника конкурса банкротом и об открытии конкурсного производства;

2) Приостановления деятельности лица в порядке, предусмотренном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях. 
В случае невнесения победителем конкурса оплаты цены за право заключения Договора в установленный срок, в течении одного рабочего дня, следующего за днем истечения срока, Комиссия составляет протокол об уклонении победителя конкурса от заключения Договора.

Протокол об отказе от заключения договора, протокол об уклонении от заключения договора размещается Организатором конкурса в течении одного рабочего дня  даты подписания протокола на официальном сайте администрации города Ульяновска, сайте 
Организатора конкурса в сети «Интернет».  
В случае уклонения победителя конкурса от заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, Организатор конкурса вправе обратиться в суд с иском о понуждении победителя конкурса заключить Договор и о возмещении убытков, причиненных уклонением от заключения Договора, либо направляет предложение о заключении такого договора участнику конкурса, занявшему второе место по результатам проведения конкурса.
Организатор конкурса в течении трех рабочих дней с даты подписания протокола об отказе от заключения Договора передает участнику конкурса, занявшему второе место по результатам проведения конкурса, один экземпляр протокола и проект Договора в двух экземплярах, который составляется путем включения условий, которые предусмотрены заявкой участника конкурса, занявшего второе место по результатам проведения конкурса. Указанный проект Договора подписывается участником конкурса, занявшим второе место по результатам проведения конкурса, в случае его согласия с заключением Договора, и в течении десяти календарных дней со дня получения Договора участником конкурса, занявшим второе место по результатам проведения конкурса, один экземпляр Договора возвращается Организатору конкурса.

В случае, если Договор не заключен с победителем конкурса или с участником конкурса, занявшим второе место по результатам проведения конкурса, конкурс признается несостоявшимся.

Договор заключается на условиях, указанных в проекте Договора (приложение №3), содержащемся в настоящем извещении о проведении конкурса и условиях, которые предусмотрены заявкой участника на участие в конкурсе.

Договор с участником конкурса, признанным конкурсной комиссией победителем конкурса, заключается в отношении каждого места размещения рекламных конструкций, входящего в лот, на срок 10 лет.
Оплата цены за право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции по результатам конкурса производится путем перечисления денежных средств  на счет УФК по Ульяновской области ( Комитет по управлению городским имуществом, земельными ресурсами, архитектуры и градостроительства администрации г. Ульяновска) ИНН 7303006082, КПП 732501001 в ГРКЦ ГУ Банка России по Ульяновской области г. Ульяновск, БИК 047308001, код ОКТМО 73701000, р/счёт 40101810100000010003 Код 41011109044040000120.
Приложение № 1

ЗАЯВКА НА УЧАСТИЕ В КОНКУРСЕ

"__" ____________ 2014г. 














 г. Ульяновск

__________________________________________________________________________________________________________________________

(полное наименование юридического лица, подающего заявку, или Ф.И.О. и паспортные данные физического лица, подающего заявку)

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

именуемый далее Претендент,

в лице ____________________________________________________________________________________________________________________,

(фамилия, имя, отчество, должность)

действующего на основании _________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________,

принимая решение об участии в конкурсе на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции 

_________________________________________________________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________________________________________________

(№ лота, его основные характеристики и местонахождение)


обязуюсь:


1) соблюдать условия конкурса, содержащиеся в извещении о проведении конкурса, опубликованном _________________________________________________________________________________________, а также порядок проведения конкурса, установленный Решением Ульяновской Городской Думы от 24.07.2013 № 101.


2) в случае признания победителем конкурса в течение 5 рабочих дней оплатить цену за право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, заключить с организатором конкурса договор не позднее 5 рабочих дней после представления документа, подтверждающего внесение цены за право заключить договор.


Общая площадь информационных полей рекламных конструкций, разрешения на установку которых были выданы (в том числе и аффилированным лицам) на территории муниципального образования  "город Ульяновск", действующие на момент подачи заявки на участие в конкурсе, составляет_____________________________кв.м.

Адрес местонахождения, почтовый адрес и банковские реквизиты Претендента: ___________________________________________________________________________________________ ___________________________________________________________________________________________________________________________________

Номер контактного телефона:_____________________________________________


Приложения:

 а) полученная не ранее чем за шесть месяцев до дня размещения извещения о проведении конкурса выписка из Единого государственного реестра юридических лиц или копия такой выписки, заверенная Претендентом  (для юридического лица); полученная не ранее чем за шесть месяцев до дня размещения извещения о проведении конкурса выписку из Единого государственного реестра индивидуальных предпринимателей или копия такой выписки, заверенную Претендентом (для физического лица, являющегося индивидуальным предпринимателем);

б) документ, подтверждающий полномочия лица на осуществление действий от имени Претендента (в случае подачи заявки представителем Претендента);

в) заверенные Претендентом копии учредительных документов Претендента со всеми изменениями (для юридических лиц);

г) решение об одобрении совершения крупной сделки, либо его заверенную копию в случае, если требование о необходимости наличия такого решения для совершения крупной сделки установлено законодательством Российской Федерации, учредительными документами юридического лица, и если для Претендента заключение договора, внесение задатка являются крупной сделкой;

д) заявление об отсутствии решения о ликвидации Претендента (для юридического лица), об отсутствии решения о приостановлении деятельности  Претендента в порядке, предусмотренном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях (для юридических лиц и индивидуальных предпринимателей), об отсутствии решения арбитражного суда о введении в отношении 
Претендента процедуры банкротства;

е) документ, подтверждающий отсутствие у Заявителя задолженности по начисленным налогам, сборам и иным обязательным платежам в бюджеты любого уровня или государственные внебюджетные фонды;

ж) документ, подтверждающий внесение задатка;

з) запечатанный конверт с конкурсными предложениями (приложение № 2), составленными по форме их представления, содержанию и составу, указанных в извещении о проведении конкурса, с прилагаемыми к ним:

- дизайн-проектами рекламных конструкций, предполагаемых к размещению на месте их установки;

- чертежами общего вида рекламных конструкций с указанием их основных размеров;

- описанием рекламных конструкций с указанием материалов их изготовления (наименования, обозначения, технических характеристик) и освещения;

- перечнем оснащения рекламной конструкции и места ее установки;

- цветными эскизами, предусмотренными оценками архитектурно-художественных предложений. 

Подпись Претендента

(его полномочного представителя) ________________________________________

М.П."____________" ______________ 20___г. 

Согласен (на) на обработку и распространение своих персональных данных при сохранении их конфиденциальности в соответствии с 
Федеральным законом от 27.07.2006г. №152-ФЗ «О персональных данных»_______________________________________________________









(подпись)

Заявка принята организатором конкурса:

_____час. ____ мин.  "__" ______________20___ г. за N ______

Подпись уполномоченного лица организатора конкурса _____________________________________

Приложение №2

1) Форма представления, содержание и состав ценового предложения участника конкурса:

	№ п/п
	Адрес расположения рекламного места
	Начальная цена 
	Предложение Претендента

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	n
	
	
	

	Итого по Лоту №____
	
	


2) Форма представления, содержание и состав архитектурно-художественных предложений:
1. Предложение по Х1 должно оформляться в следующем виде: 

- Пояснительная записка, содержащая сведения о применяемых энергосберегающих технологиях, о виде (размере) осветительных  приборов, об основных характеристиках освещения информационного поля для каждого вида (размера) РК.;  

-  таблица № 1.1., заполненная по форме:  

	NN/адрес рекламной конструкции
	Наличие освещения в темное время суток,

(да/нет) 
	Количество осветительных приборов на 1 сторону информационного поля,

кол.
	Суммарная потребляемая мощность осветительных приборов на одну сторону информационного поля рекламной конструкции,

Вт
	Суммарный световой поток

на одну сторону информационного поля рекламной конструкции,

лм

	
	
	
	
	


Примечание: таблица заполняются отдельно по каждому виду (размеру) рекламных конструкций, входящих в состав лота.

2. Предложение по Х2 должно оформляется  в следующем виде и содержать:

- пояснительная записка, содержащая сведения об оформлении рекламной конструкции к праздничным датам 
- заполненную таблицу № 2.1. по форме

	№№
	Праздничная  дата и наименование праздника  
	Количество дней украшения рекламной конструкции до даты праздника 
	Количество дней украшения рекламной конструкции после даты праздника


- заполненную таблицу 2.2. по форме:
	№№
	Праздничная  дата и наименование праздника  
	Название  улицы
	Количество конструкций


- цветные эскизы. Цветные эскизы должны отражать внешний вид рекламной конструкции  отдельно по видам (размерам), входящих в состав лота,  в праздничном оформлении. Допускается предоставление одного эскиза  на одинаково украшаемые рекламные конструкции. Эскизы выполняются в  формате А4.

3. Предложение по Х3  оформляется и подается в следующем виде:

- в пояснительной записке указываются  сроки/или периоды выполнения работ и  работы по восстановлению покрытия (в том числе газона, покрытия тротуара) в месте установки рекламной конструкции,  работы по содержанию территории (уборка мусора, наледи, грязи, опавшей листвы,  кошение травы); работы по  обслуживанию рекламной конструкции (мониторинг, устранение повреждений рекламной конструкции (в том числе ремонт, замена поврежденных, изношенных конструктивных и декоративных элементов, дополнительного оснащения, благоустройства, если таковое указано участником конкурса в конкурсных предложениях), очистка рекламных конструкций  от объявлений, иных посторонних элементов (в том числе граффити), загрязнений,  мойка рекламных конструкций, демонтаж поврежденных изображений (материалов), покраска рекламной конструкции, дополнительного оснащения, благоустройства, если таковое указано участником конкурса в конкурсных предложениях.

4. Предложение по  Х4 оформляется и подается в следующем виде:

- пояснительная записка, содержащая описание тематики  предлагаемых материалов (плакатов), которыми будут закрываться пустые стороны рекламной конструкции

- цветные эскизы, формат А-4.  

5. Предложение по Х5 предоставляется в следующем виде и должно содержать:

- дизайн-проект (формат А-4, ракурс 3/4) отдельно на  каждый вид (размер) рекламной конструкции, 
- чертеж общего вида рекламной конструкции с указанием основных размеров отдельно на  каждый вид (размер)  рекламной конструкции (формат А-4, анфас, профиль),  

- пояснительная записка, содержащая описание внешнего вида и конструктивных особенностей рекламной конструкции,  сведения о материалах изготовления (наименование и технические характеристики используемых материалов)  основных и декоративных элементов рекламной конструкции, и осветительных приборах. Текст пояснительной записки  может содержать  схемы, рисунки, принципы работы элементов рекламной конструкции. 

- перечень оснащения рекламной конструкции, с указанием наименования  и краткой характеристики дополнительного оснащения, обоснованием предлагаемого оснащения,  и местом (адресом) установки оснащаемой рекламной конструкции;

-дизайн-проект рекламной конструкции с предлагаемым оснащением, выполненный в привязке к  месту (адресу) размещения рекламной конструкции (формат А-4, ракурс любой).  

Оснащение рекламной конструкции - это элементы, устанавливаемые вместе с рекламной конструкцией на прилегающей территории и (или) присоединяемые к рекламной конструкции дополнительно к ее конструктивным и декоративным элементам. 
Приложение № 3

ДОГОВОР № _______
на установку и эксплуатацию рекламной конструкции
г. Ульяновск                                                                                       ______________20__ года

Комитет по управлению городским имуществом, земельными ресурсами, архитектуры и градостроительства администрации города Ульяновска, именуемый в дальнейшем «КОМИТЕТ», в лице ___________________________________________________________________, действующ__на основании _________________________________, с одной стороны, и владелец рекламной конструкции ____________________________________________________________________

в лице __________________________________________________________________________

действующ__ на основании _______________________________________________________,
именуемый в дальнейшем «ВЛАДЕЛЕЦ», с другой стороны заключили настоящий договор о нижеследующем.

1. Предмет  договора.
1.1. Согласно протоколу Комиссии по проведению конкурса на установку и эксплуатацию рекламной конструкции от ______№ ____, КОМИТЕТ предоставляет ВЛАДЕЛЬЦУ право на установку и эксплуатацию рекламной конструкции: _____________________ площадью __________ кв. м, расположенной на ________________ по адресу: __________________________________________.
2. Срок договора.

2.1. Настоящий договор заключается на срок с _______________ по ________________и вступает в силу в соответствии с законодательством Российской Федерации.

3. Платежи  и  расчёты.
3.1. Плата по договору определяется на основании Решения Ульяновской Городской Думы от 27.06.2007 №70 «О порядке расчёта платы по договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории муниципального образования «город Ульяновск»  и составляет _____________ рублей ___________ копеек в месяц.

Расчёт платы производится по формуле:

СТм =3СТб * Ктр * Кц * Кп * Кму * Кс * S,
где:

СТм - ежемесячная плата по договору -





___________

СТб - базовая ставка -







___________

Ктр - коэффициент типа рекламной конструкции -



___________


Кц - коэффициент целевого использования рекламной конструкции -
___________

Кп - коэффициент площади рекламной конструкции -



___________


Кму - коэффициент места установки (престижности) -



___________

Кс - коэффициент подсветки рекламной конструкции -



___________

S - площадь информационной части рекламной конструкции, кв. м -

___________

3.2. Плата по договору перечисляет ежемесячно в сумме _________рублей. Плата за текущий месяц перечисляется ВЛАДЕЛЬЦЕМ до десятого числа данного месяца по следующим реквизитам:

УФК по Ульяновской области (Комитет по управлению городским имуществом, земельными ресурсами, архитектуры и градостроительства администрации г. Ульяновска) ГРКЦ ГУ Банка России по Ульяновской области г. Ульяновск, ИНН: 7303006082, КПП: 732501001, р/с: 40101810100000010003, БИК: 047308001;    КБК  41011302994040000130; ОКТМО 73701000.
Днём оплаты считается день поступления средств на указанный расчётный счёт.

3.3. В случае невнесения платы в срок, установленный пунктом 3.2 настоящего договора, ВЛАДЕЛЕЦ уплачивает КОМИТЕТУ пени в размере 1/300 ставки рефинансирования Центрального Банка Российской Федерации с просроченной суммы  за каждый день просрочки.

3.4.Изменение размера платы в связи с изменениями базовой ставки и корректировочных коэффициентов к ней (без изменения методики расчёта) является обязательным для сторон без перезаключения договора или подписания дополнительного соглашения к нему.             Сведения об изменениях размера платы в связи с изменениями базовой ставки и корректировочных коэффициентов к ней (без изменения методики расчёта) доводятся до сведения ВЛАДЕЛЬЦА через средства массовой информации. 

4.Права и обязанности сторон.
4.1. Владелец имеет право:

4.1.1. использовать рекламную конструкцию в соответствии с целями и условиями настоящего договора;

4.1.2. беспрепятственно проходить к земельному участку, зданию или иному недвижимому имуществу, к которому присоединяется рекламная конструкция, и пользования этим имуществом для целей, связанных с эксплуатацией, обслуживанием и  демонтажом рекламной конструкции.  
4.2. ВЛАДЕЛЕЦ обязан:
4.2.1. установить и эксплуатировать рекламную конструкцию в соответствии с требованиями  законодательства Российской Федерации, условиями настоящего договора и конкурсными предложениями, при этом устанавливаемая рекламная конструкция должна быть новой, то есть не иметь признаков прежней эксплуатации;
4.2.2. своевременно и в полном объёме вносить плату, определенную настоящим договором, с учётом всех последующих изменений и дополнений к нему;

4.2.3. в соответствии с Федеральным законом от 13.03.206 № 38-ФЗ «О рекламе» размещать социальную рекламу (не менее пяти процентов);

4.2.4.разместить на рекламной конструкции маркировку с указанием наименования владельца и его контактного телефона. Место размещения маркировки в зависимости от типа рекламной конструкции согласовывается индивидуально и должно обеспечивать её удобное прочтение и сохранность;

4.2.5. не нарушать сроков размещения рекламы, установленных настоящим договором; 

4.2.6. обеспечить в течение месяца после аннулирования разрешения на установку рекламной конструкции или признания его недействительным, истечения срока действия или досрочного расторжения договора демонтаж рекламной конструкции  и удалить в течение трёх календарных дней информацию, размещённую на рекламной конструкции. В необходимых случаях ВЛАДЕЛЕЦ обязан произвести восстановление места, на котором была установлена рекламная конструкция (косметический ремонт, благоустройство земельного участка);    

4.2.7. при изменении организационно – правовой формы, юридического адреса, реквизитов, наименования, руководителя, введения процедуры наблюдения, внешнего управления, конкурсного управления, признании в установленном порядке несостоятельным (банкротом) письменно сообщить КОМИТЕТУ о произошедших изменениях в срок не позднее 7 календарных дней со дня, когда такие изменения произошли;

4.2.8. указываются обязанности ВЛАДЕЛЬЦА в соответствии с конкурсными архитектурно-художественными предложениями (Х1 – Х5); 

4.2.9. не допускать эксплуатацию рекламной конструкции без размещения на ней информации;
4.3. КОМИТЕТ имеет право:

4.3.1. приостанавливать работы по установке рекламной конструкции, ведущиеся ВЛАДЕЛЬЦЕМ с нарушением законодательства Российской Федерации, муниципальных правовых актов;

4.3.2. при невыполнении ВЛАДЕЛЬЦЕМ обязанности по исполнению условий настоящего договора  обратиться в суд или Арбитражный суд;    

4.3.3. в одностороннем порядке отказаться от настоящего договора в случае аннулирования разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, или признания его недействительным, письменно уведомив об этом ВЛАДЕЛЬЦА;

4.4. КОМИТЕТ обязан:

4.4.1.не вмешиваться в деятельность ВЛАДЕЛЬЦА, если она не противоречит законодательству Российской Федерации, законодательству Ульяновской области, муниципальным правовым актам и условиям настоящего договора.

5. Прекращение  договора, основания для досрочного расторжения договора
5.1. По окончании срока действия настоящего договора, обязательства сторон по договору прекращаются.

5.2. Договор подлежит досрочному расторжению в случае нарушения ВЛАДЕЛЬЦЕМ  условий пунктов 4.2.1, 4.2.2, 4.2.3, 4.2.4,4.2.8, 4.2.9 настоящего договора.

5.3. Договор может быть расторгнут досрочно Комитетом в случае общественной либо государственной необходимости, а также в случае ликвидации ВЛАДЕЛЬЦА или признания его несостоятельным (банкротом) в соответствии с действующим законодательством.

5.4. О предстоящем досрочном расторжении договора стороны предупреждают друг друга за один месяц путем направления по почте заказного письма по адресу регистрации юридического (физического) лица. 

6. Рассмотрение  споров
6.1.Все споры, возникающие в процессе реализации настоящего договора или в связи с ним, разрешаются в соответствии с законодательством Российской Федерации.  Стороны установили, что для разрешения разногласий, возникающих в процессе исполнения настоящего договора, устанавливается подсудность по месту нахождения КОМИТЕТА.

7. Адреса  и реквизиты и подписи сторон

КОМИТЕТ: Комитет по управлению городским имуществом, земельными ресурсами, архитектуры и градостроительства администрации города Ульяновска, 432017, г. Ульяновск, ул. Гончарова, д.38/8,                                               

e-mail:   kugi@inbox.ru
Тел.: 8 (422) 42-16-52, факс 8 (422) 42-16-69, тел.: 8 (422) 42-16-57                    

ИНН 7303006082, ОГРН 1027301162822
ВЛАДЕЛЕЦ: ________________________________________________________________
Почтовый адрес: ________________________________  тел.: ________________________ _ 
Банковские реквизиты: _________________________________________________________
Р/счет ____________________________________________________________________________ 
ИНН ______________________________________________________________________  
КОМИТЕТ
ВЛАДЕЛЕЦ

_______________________________
________________________

_______________________________
________________________

_______________________________
_________________________  
______________________________                                            _________________________                                     

(подпись, печать)
(подпись, печать)
